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ontribuiscono in modo rile-
‘ vantissimo all'occupazione, al

fatturato (sono responsabili
del 40% circa del volume d’affari com-
plessivo del Paese) e generano il 40%
del valore aggiunto nazionale. Sonole
piccole e medie imprese (Pmi), real-
taimprenditoriali che si caratterizza-
no per un numero di addetti compre-
sotra 10 e 249, un fatturato non supe-
riore ai 50 milioni di euro o un totale
di bilancio annuo inferiore ai 43 mi-
lioni di euro. Nonostante rappresen-
tino la spina dorsale del sistema pro-
duttivo nazionale, le Pmi si trovano
quotidianamente a fare i conti con sfi-
de capaci di comprometterne la so-
pravvivenza: pensiamo alla concor-
renza delle imprese finanziariamen-

te pil1 potenti, alla difficolta di acces-
so al capitale o alla maggiore vulne-
rabilita alle crisi di mercato rispetto ai
big players. A tutto questo si somma-
no le frequenti difficolta (non solo
economiche) che registrano con il
mercato del commercio elettronico,
divenuto una parte imprescindibile
dell’'economia contemporanea, con
le sue regole complesse, specialisti-
che e profondamente diverse da
quelle che disciplinano il commer-
cio tradizionale.

Per difendere e aiutare le Pmi, ma an-
che i piccoli fornitori di prossimita, a
contrastare lo strapotere di multina-
zionali e grandi imprese native digi-
tali, € da poco nata Marketpass, una
piattaforma di commercio elettroni-
co gestita dalla societa benefit Tre-
Cuori di Conegliano Veneto (Tv) e

anche) dall’e-commerce riservato alle pmi

operativa in tutta Italia grazie a diver-
si partner, che si basa su un modello
economico innovativo studiate dava-
rie universita italiane.

Con soluzioni che permettono di au-
mentare i ricavi senza incidere sui co-
sti, attraverso forme di aggregazione
e di accordo tra Pmi riunite sotto
l'ombrello del Patto di Reciprocita,
Marketpass punta a ripianare uno
squilibrio che si e creato nel merca-
to e asupportare I'economia dei ter-

La societa benefit TreCuori
ha lanciato Marketpass,
una piattaforma dove solo
le imprese piccole e medie
possono scambiarsi 1 prodotti,
per aiutarsi a vicenda

ritori, che vengono cosi aiutati a trat-
tenere le risorse.

Una delle sue peculiarita & che solole
Pmipossono vendere e acquistare tra
loro beni, prodotti e servizi mentre al-
le grandi imprese & concesso utiliz-
zare la piattaforma esclusivamente
per fare acquisti. Marketpass & gra-
tuita per tutte le Pmi italiane ed e ac-
cessibile anche ai privati.

Due i fattori che la rendono interes-
sante, efficace e conveniente: il Patto
di Reciprocita e il Welfare indiretto. Il
primo & quello secondo cui “io ven-
go a comprare da te se tu compri da
uno dinoi” e che prevede che tutte le
transazioni possano essere pagate in
parte in euro (attraverso carte di cre-
dito o bonifico) e in parte per mez-
zo di un meccanismo riconducibile
al cashback o alla compensazione.

In pratica, gli aderenti hanno la pos-
sibilita di acquistare beni e servizi
compensandoli con qualsiasi pro-
dotto della propria azienda, anche
in un momento successivo. Il valo-
re di cio che viene acquistato e ven-
duto viene misurato in Cordis
(Conto Cordis), una sorta di mone-
ta non convertibile in alcuna valu-
ta avente corso legale.

1l meccanismo virtuoso del Welfare
indiretto si concentra invece sulle
persone e le famiglie, a cui permette
di ottenere un vantaggio economico
dall'acquisto degli oltre 200mila pro-
dotti disponibili sulla piattaforma: i
consumatori sono coinvolti con for-
me incentivanti di acquisto che per-
mettono diricevere Buoni Cordis uti-
lizzabili sugli acquisti futuri.

© RIPRODUZIONE RISERVATA





